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;Para qué se
quiere realizar?
(Fundamentacion)

Reivindicar el
aporte de la
cultura en la
sociedad
latinoamericana

Generar redes de
colaboracion entre
todos los actores
del sistema
cultural

Evocar el
sentido de
identidad

Rescatar los saberes
artisticos originarios
de nuestros paises y
darles el valor que se
merecen a sus
creadores

Expandir la
metodologia de
compra y venta de
acuerdo a las
tendencias
globales

;Por qué?
(Justificacion)

Necesitamos determinar
cudles son las
necesidades especificas
para poder encontrar
soluciones realizables
en la plataforma

Los artistas, creadores, artesanos,
gestores y todos los demas
actores del sector cultural estamos
desintegrados pero tenemos las
mismas necesidades y
preocupaciones. Es el momento de
poner en marcha una nueva forma
de generar relaciones creativas,
sociales y econdémicas a través del
arte.

Crear nicho de
venta directa entre
artesano y cliente,
gue sea constante
y perdurable en el

tiempo.

;Para qué o
quiénes?
(Beneficiarios)

Artistas, artesanos,
creadores, gestores,
educadores y todo aquel
que esté relacionado con
el sector creativo,
originarios de todo tipo
de comunidades
Latinoamericanas

Para fomentar la
venta de artesanias,
siendo el creador la

marca
comercializadora de
sus productos

;Qué se quiere
lograr obtener?
;Cuanto? (Metas,
productos,
resultados)

Volver a darle ese
reconocimiento e
importancia a la cultura
ya que es un tema que
a partir de los anos se
ha estado perdiendo.

Visibilizar la venta de
artesanias a través de la
plataforma, consolidar e

incrementar la percepcion
de ingresos econdmicos,
durante un plazo inicial
de 6 meses.

;Con qué?
(Recursos,
insumos)

Recursos
Humanos

Casa Matriz

Los recursos econdmicos se
conseguiran de diversas
fuentes, siendo algunas:

subsidios estatales, aportes

privados como donaciones,
ingresos por ventas de
producciones a medida o
especificas.

;Ddénde se llevara
a caboy
obtendran los
resultados?
(localizacion del
proyecto)

San Pedro,
México. Casa
Matriz




